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Im 2020 wurde insbesondere die Kulturbranche fast unmdaglich hart gepriift. Standig mussten Projekte
verschoben, redimensioniert oder abgesagt werden. Mindestens teilweise durchgefihrt werden konnten die
Veranstaltungen des Theater Orchester Biel Solothurn, fir welche Stephan Bundi abermals eine
ausserordentlich starke Plakatserie erarbeitet hat. Die einzelnen Sujets bewerben unterschiedliche Stiicke des
Ensembles, gehdren aber konzeptionell und formal zu einer Ubergeordneten Einheit. Die Jury hat sich
deshalb dazu entschieden, sechs Plakate daraus als Serie mit Gold auszuzeichnen.

Stephan Bundis Formel ist es, fur das Oper- oder Theaterstiick wesentliche Objekte herauszugreifen und
mehrdeutig und plakativ zugleich abzubilden. Das macht die Motive zu wahren Hinguckern mit Botschaften,
welche ihr Publikum zielgruppengerecht etwas fordern. So nimmt zum Beispiel das Sujet far Ddrrenmatts
«Die Panne» andeutungsweise den Handlungsverlauf des Geschaftsmannes vorweg, der nach einer Panne
von einem surrealen Gericht zum Tod durch den Strang verurteilt wird. Gestalterisch mit Bravour gemeistert
ist zudem die Herausforderung teils mehrsprachiger Plakate mit zudem unterschiedlichen AuffGhrungsorten
und -Daten.

Visuell pragnant und sorgfaltig umgesetzt, inhaltlich mit Tiefgang dank der eingehenden
Auseinandersetzung mit dem Stoff; die Serie hat Gold absolut verdient und macht Vorfreude auf kommende
Arbeiten aus dem Hause Bundi.



